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01광고마케팅 성공사례

• ’16년 8월 런칭한 화장품 브랜드

- 대표 제품 : ‘미스트 세럼’

• 런칭 이후 3년 간 디지털 마케팅 주력

• ‘온라인 브랜드’그룹에서 신뢰받는

‘Major 브랜드’로 도약하기 위해

’19년 방송광고 진행을 결정

화장품 기업 A사

[ History ]

• (매출액) 전년대비 105% 상승

232.2 

475.8 

0

2019

2020

* 자료원 : (주)나이스디앤비
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광고노출(GRPs) 검색량

’19년 ’20년

• (검색량) 광고 집행 시 검색량 동반 상승

* 자료원 : AGB닐슨, 마대리

단위(억원)

소비자의 관심을 모으다!



01광고마케팅 성공사례

• 종합 미디어커머스 기업

- 건강기능식품, 뷰티, 이너웨어 등
다양한 카테고리 내 브랜드 보유

• 디지털 마케팅만으로는 성장 한계 봉착, 
TV 광고 + 디지털 마케팅을 결합한
성장 전략 추진

건강기능식품 B사

[ History ]
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• (매출액) 전년대비 약 2배 상승

471.8 

1,058.1 

2021

2022

* 자료원 : (주)크레탑

• (검색량) TV 광고 캠페인 집행 시기, 검색량 8.1배 상승

* 자료원 : AGB닐슨, 마대리

단위(억원)

디지털 마케팅의 한계를 TV광고로 극복!
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01광고마케팅 성공사례

• 2030 청년들이 주축이 되어 꽃, 선물, 화훼
상품 2~3시간내 전국 배송 꽃배달 서비스

• 창업 초기 키워드 광고를 집행했으나, 

브랜드 가치를 효과적으로 전달하기 위해

파급력이 큰 TV광고를 집행하기로 결정

꽃배달 서비스 C사

[ History ]

* 자료원 : (매출) 광고주 내부자료, (검색량) 마대리

광고전

광고후

• (검색량) 방송광고 후 일평균 브랜드 검색량 2.3배

• (매출액) 전년대비 50% 상승

2.3배

브랜드 인지도와 매출 모두 상승!

광고전

광고후 1.5배



A, B, C 
세 회사의 공통점은?
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01광고마케팅 성공사례
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01광고마케팅 성공사례

9

kobaco와 함께
방송광고를 진행한 중소기업

이라는 점!

A사
’19년 혁신형 중소기업 선정
’20년 방송광고 캠페인 진행
광고비 할인/보너스, 컨설팅

B사
’21년 혁신형 중소기업 선정

’21~22년 방송광고 캠페인 진행
광고비 할인/보너스, 컨설팅

C사
’20년 혁신형 중소기업 선정

방송광고 캠페인 진행
광고비 할인/보너스, 컨설팅



광고마케팅 성공사례 01
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A사 대표이사 인터뷰



광고마케팅 성공사례 01
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B사 대표이사 인터뷰



광고마케팅 성공사례 01

12

C사 대표이사 인터뷰
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02회사소개

설립근거

설립목적

「방송광고판매대행 등에 관한 법률」

방송광고 균형발전, 방송광고 산업 활성화

kobaco 파트너사 13개 방송사

광고주 2,738사, 광고회사 440개사

* 2022년 실적 기준
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주요사업

방송광고 판매

• 지상파 공영 방송사(KBS, 

MBC 등) 방송광고 판매

대행을 통한 안정적 운영

재원 조달, 방송 공공성·

다양성 유지 기여

• 방송광고 판매 사업 활용,

중소기업 ·소상공인

마케팅 지원

방송통신광고진흥

• 신뢰성 있는 미디어·광고

통계 자료 생산

• 광고마케팅 관련 교육을

통한 예비광고인 양성 및

업계 재직자 역량 강화

• 밝고 건강한 사회 만들기를

위한 공익광고 캠페인 진행

02

혁신성장

• 미디어 광고업계

혁신 성장 지원 투자 및

신규 사업 발굴 추진

(광고마케팅펀드 M4E, 

AI광고제작 시스템 Aisac,

지상파 어드레서블 TV 등)
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02중소기업지원 history

방송광고 송출비 할인사업 도입

 IMF 외환위기 후 벤처기업

지원 정책의 일환으로

혁신형 중소기업 대상

지상파 방송 광고비의

70%할인 지원 실시

 25년간 4,166개 중소기업, 

7,899억원 할인 지원

[ 태동기 ] 1998년~

방송광고 제작비 지원사업 도입

 중소기업 지원 및 방송광고

산업 활성화를 위해

방송광고 제작비의 최대

50~70%를 지원

(TV 4,500만원, R 300만원)

 8년간 626개 중소기업, 

151억원 지원

[도약기] 2015년~

중소기업광고지원 전담조직신설

 중소기업 방송광고 지원을

위한 전담조직* 신설

* 중소기업지원국

 중소기업의 방송광고

제작부터 송출에

이르기까지 전 과정을 지원

[성장기] 2017년~

STEP 4

지원대상 지속 확대

 2020년 지역밀착형

소상공인 지원제도 신설, 

소상공인 대상

제작비/송출비의 90% 

지원(900만원 한도)

 3년간 소상공인 446개사

46억원 지원

 중소기업 지원 ’22년 기준

26개 인증 기업으로 확대

2020년~현재
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kobaco 광고마케팅솔루션

“방송광고 집행의 A to Z를 함께합니다”

• 마케팅 조사 자료 제공
- 업종별 소비자 분석
- 광고 집행 사례

• 광고 제작비 지원
- TV 또는 라디오 광고

• 방송 광고비 할인
- 국내 미디어 바잉 지원

• IPTV 광고 컨설팅
• 디지털마케팅 컨설팅

• 광고효과분석 & 컨설팅
- 캠페인 포스트 바이
- 심층 광고효과 분석

후속 캠페인 제안

03

광고제작

STEP 02

광고집행

STEP 03

효과 분석
및 컨설팅

STEP 04STEP 01

시장분석
매체전략 수립
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혁신형 중소기업 방송광고비 할인 03

“방송광고비 부담을 덜어드립니다”

지원
개요

지원
대상

신청방법
및 절차

• 내용 방송광고비 70% 할인 또는 250% 보너스 지원

• 규모 3년 또는 105억 한도(실구매액+지원액)

• 대상 매체 KBS, MBC, EBS 등 12개 매체

할인 지원 기업 전년대비 매출액/고용자수 Index

100 100

125.3
105.1

매출액 고용자수

* 자료원 : 지원 기업 대상 설문조사 결과

’98년부터 ’22년까지 4,166개 중소기업 대상 방송광고비 7,899억원 지원

• 중소기업으로서 아래 하나 이상 확인서 발급 기업

- 지역혁신선도기업, 벤처기업, 기술혁신형 중소기업, 

중소벤처기업진흥공단 지원기업 등 26개

• kobaco 중소기업지원사업 홈페이지 접수(월 1회 공모)

(www.kobaco.co.kr/smad) 

• 매월 20일 마감, 익월 첫째 주 심의 및 결과 통보

25.3%↑ 5.1%↑
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혁신형 중소기업 방송광고 제작비 지원 03

“방송광고 제작비 부담을 덜어드립니다”

지원
개요

지원
대상

신청방법
및 절차

• TV 또는 라디오 제작비(택1) 지원 + 방송광고 컨설팅

- (TV) 전체 제작비의 50%(지원 한도 4,500만원)

- (라디오) 전체 제작비의 70%(지원 한도 300만원)            

제작비 지원 기업 전년대비 매출액/고용자수 Index

100 100 

124.0 
107.5 

매출액 고용자수

* 자료원 : 지원 기업 대상 설문조사 결과

’15년부터 ’22년까지 626개사 대상 제작비 151억원 지원

• 중소기업으로서 아래 하나 이상 확인서 발급 기업

- 지역혁신선도기업, 벤처기업, 기술혁신형 중소기업, 

경영혁신형 중소기업(메인비즈) 등 14개 인증

• kobaco 중소기업지원사업 홈페이지 접수

(www.kobaco.co.kr/smad) 

• 상/하반기 각 1회 신청 접수 (6/7~6/20 예정)

24.0%↑ 7.5%↑
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소상공인 지역밀착형 방송광고 지원 03

“우리 지역에 광고하고 싶은 소상공인을 도와드립니다”

지원
개요

지원
대상

신청방법
및 절차

• 방송광고 제작비 및 해당지역 매체 송출비

- 전체 제작비/송출비의 90% 지원(한도 900만원)

※ 무료 컨설팅 제공

참여 소상공인 전년대비 매출액/고용자수 Index

100 100
117.9 114.2

매출액 고용자수

* 자료원 : 지원 소상공인 대상 사업 효과평가조사 결과

’20년부터 지역 소상공인 446개사 대상 광고 제작비 및 송출비 46억 지원

• 소상공인으로서 제외 사항에 해당되지 않는 기업

- 방송광고 금지품목 제조/판매, 정책지원 배제 업종,

1년 내 지상파 광고집행, 3년 내 유사 사업 수혜 등

• kobaco 중소기업지원사업 홈페이지 접수

• 상/하반기 각 1회 신청 접수 (6/19~7/4 예정)

• 비수도권 쿼터 우선 선발 후 점수 순으로 선발

17.9%↑ 14.2%↑
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중소기업 IPTV광고 컨설팅 03

“IPTV 더 많이 노출해 드립니다”

특징

주요혜택

• 프로그램 공급자(PP)가 플랫폼사(IPTV 3사)

제공하는 시간당 2분 광고시간에 노출되는 실시간 광고

타깃 유형별 집행 사례

KT, SK브로드밴드, LG유플러스 등 IPTV 3사와 협력하여, 중소기업에게 특별 보너스가 적용되는 IPTV 광고 판매

• 일반 광고주 대비 추가 보너스 50% 제공

- 기본 상품* 기준 혁신형 기업 150만뷰

* CPM 단가 5,000원

IPTV
실시간 스팟

광고

• (저비용) 타 동영상 매체 대비 저렴 (1회 5원/15초 기준) 

• (고효율) 광고 시청 100% 완료 시에만 과금

• (타깃팅) 채널/시간대/오디언스/지역별 세분 타깃팅 가능

오디언스 타깃팅_TS샴푸

6대 홈쇼핑 채널
주 2시간 이상
시청 가구 대상
캠페인 전개

지역 타깃팅_‘금강보청기’

20개 지역 센터별
희망 지역에
본사 광고 소재
수정 집행
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중소기업 IPTV 어드레서블 광고 03

“최적의 타깃 노출을 제안해 드립니다”

• IPTV 셋톱 박스를 통해 수집된 시청 이력 데이터 기반,

가구별 시청 특성 및 관심사에 따라 같은 시간 대 동일

채널에 각기 다른 맞춤형 광고를 송출하는 광고 유형

가구별 시청 이력을 고려하여 분류된 오디언스 중 중소기업이 공략하고자 하는 타깃 대상으로만 선택적 광고 노출 가능

어드레서블
TV광고

개념

동시간대같은광고

동 시간대 가구별 맞춤형 광고

기존TV광고

어드레서블TV 광고오디언스
SEG

홈쇼핑 SEG

• 가구별 홈쇼핑 시청 이력 기반 산출 44개

• 가전/디지털, 가구/인테리어, 보험, 생활,식품, 

여행/레저/스포츠, 임신/출산/유아동등

라이프스타일
SEG

• IPTV 시청이력 기반 40개 SEG

• 트렌드, 세대, 라이프 등

기본
판매 요금

지상파 채널 • CPV 15원*

케이블 채널 • CPV 10원*
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중소기업 디지털 마케팅 솔루션 03

“꼭 맞는 디지털콘텐츠 마케팅을 제안해 드립니다”
네이버 라이브커머스, 유튜브 브랜디드 콘텐츠, 인스타그램 인플루언서 마케팅 등 디지털 마케팅 컨설팅·집행 지원

「kobaco×네이버 착한 라이브」

• 네이버 ‘코바코 착한상점’ 계정에서 라이브
진행 시 네이버&코바코 협업 혜택 제공

개념

대상

혜택

• 방송 진행 최소기준 (새싹셀러*) 자격 면제
• 라이브커머스 스튜디오 무료 사용
• 쇼핑라이브 캘린더 예고/사전예고 URL제공

* 최근3개월 누적 판매 100건, 300만원 이상

• 중소기업 또는 소상공인
• 지상파 광고 또는 IPTV 광고 집행
- 광고 말미에 쇼핑 안내 문구/멘트 삽입

• 네이버 스마트스토어 개설
인스타그램 인플루언서 마케팅

진행 사례 다이치 아기띠

브랜드 특성 및 전략에 따른

인플루언서 섭외, 최적 캠페인

컨설팅

진행사례 ㈜올인온

유튜브 브랜디드 컨텐츠

브랜드 상황과 목적에 맞는

유튜브 크리에이터 추천 및

브랜디드 콘텐츠 기획·제작

컨설팅
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중소기업 데이터 마케팅 솔루션 03

“광고집행 전략수립부터 효과분석까지, 데이터 지원”
광고 집행 전략 수립 시 활용 가능한 소비자 분석 데이터와 사후 효과 분석 컨설팅 자료를 제공해 드립니다.

중소기업 특화 소비자 조사

• 소비자의 구매 결정요인, 

구매 여정별 영향 매체 등

주요 업종 성공요인 분석 개별 광고주 효과분석/컨설팅

• 시장/소비자 분석 및

광고집행 사례

• 광고집행 도달률/효율 분석

• 브랜드 인지도/광고접촉률/

검색량 변화 등



여러분의 고민을 나누며, 

함께 성장하고 싶습니다.
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